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FUARA GENEL BAKIS

Yaklasgik
18.683 131 %36 1000 15
Ziyaretgi Ulkeden Uluslararasi Katilimci Ulkeden

Ziyaretci Alici Marka Katilimci Marka




KATILIMCILARA
GENEL BAKIS

SERGILENEN URUN KATEGORILERI

ALTIN TAKI MAKINELER [ ALET & EKiPMANLAR DEGERLI TASLAR & iNCi
YARI MAMUL MUCEVHERLER RAFINERI SEKTOREL YAYINLAR VE KURULUSLAR
MONTUR GUMUS TAKI & ESYALAR

KATILIMCI MARKALARIN ULKELERI
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KATILIMCILARA

GENEL BAKIS KATILIMCIL
ANKET VERILERI

FUAR DENEYIMINI DAHA IYI
ANALIZ EDEBILMEK ICIN KATILIMCILAR
ILE ANKETLER GERCEKLESTIRILDI

Yeni musteriler edinmek
Mevcut musteriler ile bulugmak
Marka bilinirligini arttirmak
Yeni satis firsatlari yaratmak
UrGn [ hizmetleri tanitmak

KATILIMCILARIN
. . o rs
ALTIN BARKOD, TURKIYE /094, 5 1

‘Denk gelme ihtimalinizin gok duguk oldugu veya farkli Glkelerden farkl
alanlarda ¢aligan pek ¢ok insanla temas kurma sansimiz oluyor.
Ozellikle ihracat anlaminda bir dustncesi olan firmalara fayda
saglayacagini séyleyebilirim.”

ViZYON GOLD, TURKIYE lIJ% Istcljnbul Jewelrylsgol\/v u
"Yeni musterilerle tanigmak, global dinyadaki diger firmalarla rekabet etmek I§ etmeieri IQIH onemil U Uyor

icin fuarin gok 6nemli oldugunu disundyorum.”



ULUSLARARASI ZIYARETGILERIN COGRAFi DAGILIMI
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ZIYARETCILERE
GENEL BAKIS

ZiYARETGI PROFILI

Uretici
Alim Acentesi

Tasarimci

Parekendeci

EN GOK ZIYARET
EDEN 20 ULKE

Satis

ihracatgi

Pazarlama

Toptanci
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1. Tarkiye 2. iran 3. Misir 4. LUbnan 5. Suudi 6. Cezayir 7. Irak 8. Birlesik 9. Aimanya 10. Amerika
Arabistan Arap Emirlikleri Birlesik Devletleri
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11. Ozbekistan 12. Azerbeycan 13. Romanya 14. Rusya 15. Yunanistan 16. Birlegik ~ 17. Urdun 18. Tunus 19. Kuzey 20. Bulgaristan
Krallik Makedonya




ZIYARET?II.ERE
GENEL BAKIS

Yeni Urtnleri [ trendleri [ yenilikleri kesfetmek
Sektordeki gelismeleri takip etmek

Yeni baglantilar kurmak

Yeni tedarikgiler bulmak

Mevcut tedarikciler ile gérugsmek

ZIYARETCI ANKET VERILERI

FUAR DENEYiIMINi DAHA iYi
ANALIZ EDEBILMEK iCIN
ZIYARETCILER ILE ANKETLER
GERCEKLESTIRILDI

ZIYARETCILERIN

%94.07’si

IJS Istanbul Jewelry Show'u
isletmeleri icin 6nemli buluyor.

ZIYARETCILERIN

%87.93'u

IJS Istanbul Jewelry Show'u sektérdeki
arkadasina veya meslektasina tavsiye ediyor.
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Antika ve
Eskitme Takilar

%7

Vitrin Sergileme
ve Paketleme
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Ekibi Uyesi Direktér
Tas ve Inci N
%10

Giimiis Taki ve
Glimus Esya

%15

Bijuteri Takilar

%10

C-Seviye Yonetic
(CEO, CFO, vb.)

%32

Firma Sahibi veya
'Yonetim Kurulu Uyesi
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Yonetim Ekip
Uyesi
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Miicevherat

%15
Yonetici veya
Muadir
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Dl;lnv:l’:laut;':ll;an
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Montiir/Taki
Parcalan

*Bu grdfik, ziyaretgilerin profesyonel *Bu grdfik, ziyaretgilerin fuarda aradiklari ve
pozisyonlarinin dagilimini géstererek satin almak istedikleri Griin gruplarinin
stratejik ve operasyonel karar alma dagilimini sunmaktadir.

sureglerindeki rollerini vurgulamaktadir.




*Veriler, 19 Nisan ile 4 Ekim 2025 arasindaki déonemi kapsamaktadir

D ij iTAL RE KLAM LAR ve yalnizca Ekim edisyonuna 6zel kampanyalari igermektedir.

SOCIAL REACH




ART FOR JEWELLERY - INSPIRATION HUB

Art For Jewellery - Inspiration Hub, paneller ve sanat
eserleri ile tasarimdan pazarlamaya kadar cesitli
konularda mucevher sektoru icin ilham merkezi

olmaya devam etti.



ETKINLIKLER &
PROJELER

DESIGNER CLUB ALIM HEYETI PROGRAMI
15 farkh mucevher tasarimcisi Sektdérin 6nemli markalarinin
ve zanaatkar, 6zel bir stant alanin- 450'den fazla temsilcisi fuarda alici
da urun ve tasarimiarini danyaya olarak agirlandi

tanitma firsati buldu
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*Veriler, 19 Nisan ile 4 Ekim 2025 arasindaki ddnemi kapsamaktadir
ve yalnizca Ekim edisyonun medya yansimalarini igermektedir.
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TAKVIMINIZI ISARETLEYIN

01- 04 Nisan 2026
30 Eyliil - 3 Ekim 2026

Fuar Alani | istanbul Fuar Merkezi

Stantinizi

Rezerve Edin Ziyaretci Olun



https://www.istanbuljewelryshow.com/tr/ziyaretci/ziyaretci-kayit/?utm_source=content&utm_medium=referral&utm_campaign=eme26ijs-cb-post-show-report-cta-visitor-tr
https://www.istanbuljewelryshow.com/tr/katilimci/stant-rezervasyon-formu/

